
3C 分析

Company（自社）

• 自社の強み／弱み

• どのような評価を受けているか

• テキストテキストテキストテキストテキスト

• テキストテキストテキストテキストテキスト

• テキストテキストテキストテキストテキスト

• テキストテキストテキストテキストテキスト

Customer (顧客）

• どんな人が顧客か

• 顧客のニーズはどのようなものがあるか

• テキストテキストテキストテキストテキスト

• テキストテキストテキストテキストテキスト

• テキストテキストテキストテキストテキスト

• テキストテキストテキストテキストテキスト

Competitor （競合）

• 競合他社の現在の状況／市場シェア

• 競合他社はどのような評価を受けているか

• 競合他社の強み／弱み

• テキストテキストテキストテキストテキスト

• テキストテキストテキストテキストテキスト
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